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Trh a trhový mechanizmus

Trhový mechanizmus - súhrn ekonomických vzťahov a procesov, ktoré vedú k vzájomnej koordinácii relatívne nezávislých rozhodnutí výrobcov a spotrebiteľov o výrobe a spotrebe. Základným nositeľom informácii pre tieto rozhodnutia je cena. Trhový mechanizmus pôsobí automaticky. Výrobcovia  a spotrebitelia sa stretávajú na trhu, kde vstupujú do vzájomných vzťahov. Výsledkom tohoto vzťahu je určenie ceny a príslušného množstva tovaru. Prostredníctvom ceny, ktorá sa voľne tvorí na trhu v dôsledku vzájomného pôsobenia ponuky a dopytu, funguje trhový mechanizmus ako automatický regulátor vzťahu medzi výrobou a spotrebou.
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Trh vyrobkov a sluZieb

Trh vyrobnych faktorov

Obr. 1 Schéma spojenia trhov





Trhový mechanizmus možno charakterizovať troma typmi procesov:

· Proces utvárania dopytu
· Proces utvárania ponuky
· Proces utvárania rovnovážnej ceny
Trh – miesto, nastáva výmena medzi rôznymi trhovými subjektami. Ak sa má uskutočniť výmena, tovary (produkty, služby) musia by ť pre spotrebiteľa užitočné, musia uspokojovať spotrebiteľove potreby, musia mať určitú užitočnosť. Každá výmena je kvantitatívny pomer (v ktorom sa tovar vymieňa) a jeho peňažným vyjadrením je cena.

Cena je vyjadrením určitého pomeru medzi ponukou a dopytom a zmena ceny je vyvolaná zmenou ich vzájomného pomeru. Ponuka a dopyt protichodne reagujú na cenu, čo vyjadruje aj priebeh ich kriviek. 

Ceny - sú založené na princípe ekvivalentnosti. Každý statok či služba má na trhu cenu. Výrobné faktory (pôda, práca, kapitál) majú svoju cenu. Cena predstavuje informáciu, na ktorej základe sa rozhodujú výrobcovia (či vyrábať - nevyrábať, či zamestnávať - nezamestnávať, či investovať -  neinvestovať) i spotrebitelia (či kúpiť-nekúpiť,…)

Rozdeľovanie statkov a služieb je určované cenovým systémom, najmä v podobe cien zdrojov. Čím vzácnejší bude zdroj, ktorý jednotlivec vlastní, tým vyššia bude jeho cena, tým vyšší bude dôchodok (príjem) tohoto jednotlivca (vlastníka tohoto zdroja).

Trhová rovnováha nastáva pri takej cene a takom množstve, keď sa ponuka a dopyt rovnajú – to znamená, že pri tejto cene a množstve sa objem kupovaného tovaru rovná objemu predávaného tovaru.

Trh:

· miesto, kde sa stretáva ponuka výrobných faktorov s dopytom po výrobných faktoroch 

· predstavuje sústavu výmenných vzťahov medzi jednotlivými trhovými subjektami

· je samoregulujúci systém 

· ak je ponuka vyššia než dopyt, cena sa znižuje, čo na jednej strane vedie k zníženiu ponuky a na druhej strane k zvýšeniu dopytu až na úroveň, keď sa ponuka bude rovnať dopytu. 

· vyšší dopyt v porovnaní s ponukou vedie naopak k zvýšeniu ceny, čo vyvoláva jednak zvýšenie ponuku, jednak zníženie dopytu

· pri rovnosti dopytu a ponuky sa utvára cena trhovej rovnováhy - objektívna cena (E - equilibrium)

· Trh môžeme členiť z rôznych hľadísk:

· územné hľadisko
· miestny trh

· regionálny trh

· národný trh

· medzinárodný trh

· svetový trh

· z hľadiska stupňa organizovanosti
· trh organizovaný (burza cenných papierov, Londýnska burza, Wall street…)

· trh neorganizovaný ("miletičova" street - Bratislava)

· z hľadiska predmetu kúpy a predaja
· trh výrobných faktorov (pôdy, práce, kapitálu)

· trh spotrebných statkov a služieb

· z hľadiska legislatívy
· legálny trh

· nelegálny trh

Základné úlohy trhu:

· Poskytuje informácie (o kúpyschopnom dopyte a potrebách, o výrobných možnostiach)

· Poskytuje podnety pre správanie výrobcov a spotrebiteľov (aby optimálne využívali vzácne zdroje ekonomické zdroje, minimalizovali výrobné náklady…)

· Rozdeľuje dôchodky (príjmy odbyvateľstva)
Konkurencia - podmienkou efektívneho fungovania trhového mechanizmu je konkurencia. Všeobecne sa konkurencia charakterizuje ako hospodárske súťaženie medzi jednotlivými subjektami na trhu o najlepšie využitie možností ponuky a dopytu na trhu s cieľom maximalizovať zisk/úžitok/očakávania.

Formy konkurencie:

a) dokonalá konkurencia: 

· na trhu sa nachádza veľa drobných výrobcov a spotrebiteľov, 

· výrobcovia dodávajú na trh homogénne (rovnaké) výrobky

· vstup na trh je pre všetky subjekty voľný

Predpokladá sa dokonalá informovanosť všetkých účastníkov výmeny. Ani jeden subjekt nemá vplyv na cenu. (napr. trh pšenice, kukurice, jačmeňa…poľnohospodárskej produkcie)

b) nedokonalá konkurencia: 
monopol - keď sa na trhu nachádza veľa predávajúcich, ktorí však ponúkajú diferencované výrobky, tovary substitúcie, a preto sú v určitej miere schopní ovplyvňovať cenu na trhu, 
oligopol - na trhu je niekoľko výrobcov,ktorí majú značnú ekonomickú silu a obmedzený prístup do odvetvia. (pozri Samulson/Nordhaus)

Nedokonalosti trhového mechanizmu:

Reálny trh má viacero nedostatkov - fungovanie trhu je narušované existenciou monopolu, externalitami a existenciou verejných statkov.

Trhový mechanizmus vedie k diferenciácii výrobcov vytvára nedokonalú konkrurenciu.

Pri pôsobení trhového mechanizmu vznikajú externality - sú to vedľajšie efekty ekonomickej aktivity ľudí (výroby alebo spotreby), ktoré neprechádzajú trhom (sú voči trhu externé). Znamená to, že náklady alebo výnosy z ekonomickej činnosti subjektov sa prenášajú na tretie osoby a prinášajú im buď ujmu, alebo prospech… podľa toho delím externality na pozitívne, alebo negatívne.

Negatívna externalita - situácia, keď subjekt poškodzuje transakcia, alebo mu vznikajú dodatočné náklady z ekonomickej aktivity iných subjektov - tieto náklady sa mu však neuhradia (napr. škody na životnom prostredí - znečisťovanie vody, vzduchu, …) 

Pozitívna externalita - vzniká vtedy, keď niektoré subjekty získavajú výhody bez toho, aby za ne platili (napr. nová administratívna budova môže zvýšiť  hodnotu majetku okolitých domov, osvetlenie z pouličnej lampy svieti aj do bytu)

Verejné statky -  trh sám o sebe nie je schopný podnecovať výrobu verejných statkov, pretože neprinášajú zisk (armáda, polícia). Obyčajne sú veľmi nákladné a preto presahujú možnosti súkromného sektora (napr. podpora výskumu a vzdelanosti, zdravotníctvo). Niekedy je nemožné vyjadriť úhradu za takéto služby (napr. služba pobrežného majáka)

Zásahy štátu do trhového mechanizmu

Nedokonalosti trhového mechanizmu si vynucujú dodatočné zásahy štátu do ekonomiky, ktoré pomáhajú tieto nedostatky obmedzovať. Štát prispieva k odstraňovaniu príčin zníženej efektívnosti predovšetkým odstraňovaním prekážok (nedokonalostí) konkurencie - nezastupiteľnou úlohou moderného štátu je chrániť súťaživosť trhu celým systémom antimonopolných opatrení:
· odstraňovaním negatívnych externalít najmä formou poplatkov (daní) a noriem (limitov) .. napr. zavedenie dane na ochranu životného prostredia - naakumulované prostriedky budú slúžiť na obnovu poškodeného životného prostredia (vyčistenie vody,…)

· poskytovanie verejných statkov - tie musí poskytovať štát - nakupuje ich z daní a poplatkov, ktoré ľudia platia do rozpočtu a následne ich poskytuje bezodplatne

· štát musí reagovať na sociálnu nerovnosť - napr. sociálna pomoc, podpora v nezamestnanosti

Dopyt

Ľudia uspokojujú svoje potreby prostredníctvom trhu. Domácnosti ako spotrebitelia vystupujú ako kupujúci na trhu tovarov a služieb. Rozhodujú sa, čo a  v akých množstvách budú spotrebúvať, čím napĺňajú svoj cieľ, ktorý ich motivuje vstúpiť na trh. Cieľom spotrebiteľov je maximalizovať uspokojenie svojich potrieb. 
Dopyt predstavuje množstvo tovaru, ktoré sú ochotní kupujúci kúpiť v závislosti od ceny. Dopyt teda neznamená len množstvo tovarov, ktoré ľudia nakupujú (napr. kilo ovocia), ale vyjadruje komplexný pohľad na množstvo, ktoré by kupujúci kúpil za určitú cenu. Dopyt vyjadruje vzájomnú závislosť medzi množstvom požadovaných tovarov a služieb (Q) a ich cenou (P) - tj. kúpiť čo najviac za čo najmenej (t.j. čo najlacnejšie)

	Dopyt po tovare X

	Cena - P (Sk/ks)
	Množstvo - Q (ks)

	0
	200

	10 (A)
	160

	20 (B)
	120

	30
	80

	40
	40


Krivka dopytu vyjadruje vzťah medzi trhovou cenou tovaru a požadovaným množstvom tovaru (funkcia dopytu - nepriama úmera medzi cenou a požadovaným množstvom tovaru) 

Zákon klesajúceho dopytu - ak cena tovaru rastie (pri nezmenených ostatných podmienkach), dopyt po tovare klesá. Ak sa cena tovaru zníži, požadované množstvo tovaru (dopyt po tovare) X sa zvýši, pretože spotrebitelia majú tendenciu teraz lacnejšími tovarmi nahrádzať iné tovary - vzniká tzv. substitučný efekt
Individuálny dopyt - predstavuje dopyt jediného kupujúceho, resp. dopyt po jednom výrobku

Čiastkový dopyt - predstavuje dopyt všetkých spotrebiteľov po jednom výrobku

Agregátny dopyt - predstavuje súčet dopytu na všetkých čiastkových trhoch

Faktory ovplyvňujúce krivku dopytu

(posun krivky dopytu)

Krivka dopytu vyjadruje vzťah medzi cenou a požadovaným množstvom - základný ovplyvňujúci faktor je cena.
Dopyt ďalej ovplyvňujú:

· cena substitučných tovarov (substitučný efekt)

· dôchodok spotrebiteľa (dôchodkový efekt)

· preferencie spotrebiteľa

· počet domácností, tj. rozsah trhu

· iné faktory (počasie, región, kultúra,…)

Cena substitučných tovarov:

Požadované množstvo (Q) tovaru X pri daných cenách sa môže zvýšiť v dôsledku zvýšenia. (napr. množstvo prepravených osôb metrom - pri daných cenách, sa môže zvýšiť vplyvom rastu ceny cestovného lístka v mestských autobusoch) … v tomto prípade substitútmi pre dopravu metrom bude jazda autom, autobusom, električkou - tj. pri každom z uvedených príkladov, uspokojím svoju potrebu prepravy - to znamená, že je jedno ,ktorý dopravný prostriedok použije, ak ma dopraví do cieľovej stanice

Dôchodok spotrebiteľa

Ak sa zvyšuje dôchodok spotrebiteľa, stúpa aj dopyt po väčšine tovar. Spotrebitelia zvyčajne reagujú na zvýšenie svojich príjmov zvýšením nákupu väčšiny tovarov -  tj. ak sa zvyšuje dôchodok (príjem), zvyšuje sa aj dopyt po tovaroch (nakoľko ľudia majú k dispozícii viac peňazí, ktoré môžu minúť) … dopyt po tovaroch horšej kvality (akosti) však pri zvyšovaní príjmu klesa - nakoľko spotrebitelia si chcú kúpiť kvalitnejší výrobok (zvyšovanie kvality života). 

Preferencie spotrebiteľa

· sú formované zvykmi, tradíciami, spoločenským postojom, módou. (napr. spoločenský trend je športovať, behať - potreby kúpiť si jogingový úbor … vzrastie dopyt po jogingových súpravách, športovom náradí, fitnescentrách,…)

Posun krivky - dopytu:

a) posun pozdĺž - vyjadruje vplyv ceny tovaru X na požadované množstvo pri nezmenných ostatných podmienkach (ceteris paribus) … vyjadruje prispôsobenie sa spotrebiteľa zmene trhovej ceny
b) posun doprava, doľava - akákoľvek zmena v cene substitučných tovarov, zmena v preferenciách spotrebiteľa,  změna v príjme (v dôchodku) spotrebiteľa sa prejaví v zmene dopytu po tovare X … vyjadruje prispôsobenie sa spotrebiteľa vonkajším podmienkam

Posuny krivky dopytu při zmene dôchodku alebo cien ostaných faktorov 
· keď sa zvyšuje dôchodok, spotrebitelia chcú nakupovať viac tovaru, a tým posúvajú krivku dopytu doprava
· keď sa znižujú dôchodky (t,.j príjmy obyvateľstva) posúva to krivku doľava - tj. kupujúci budú menej ochotný utratiť toľko čo před znížením ich príjmu (dôchodku)

Ponuka
Ponuka je súhrn relatívne samostatných rozhodnutí výrobcov o množstve vyrobených tovarov a služieb pri určitej cene -  vyjadruje množstvo (Q) tovarov  a služieb, ktoré sú predávajúci predať v závislosti od ceny (P), tj. je to ochota predať čo najviac za čo najviac (čo najdrahšie)

	Ponuka tovary Y

	Cena - P (Sk/ks)
	Množstvo - Q (ks)

	10
	0

	20
	40

	30
	80

	40 (A)
	120

	50 (B)
	160


Krivka ponuky vyjadruje vzťah medzi cenou a ponúkaným množstvom, ktoré sú výrobcovia daného tovaru ochotní vyrobiť a predať.

Zákon rastúcej ponuky -  s rastom ceny výroba tovaru a teda aj ponúkané množstvo, stúpa a naopak, pokles ceny vyvolá pokles výroby.

Individuálnu ponuku - tvorí ponuka jedného výrobcu, tj. množstvo výrobkov vyrobených týmto výrobcom

Čiastková ponuka - predstavuje ponuku jedného výrobku rôznymi výrobcami

Agregátna ponuka - predstavuje súhrn všetkého tovaru, ktorí sú všetci výrobcovia ochotní vyrábať a ponúkať pri rôznej úrovni cien.


Faktory ovplyvňujúce  krivku ponuky

(posun krivky ponuky)

Pri nízkych cenách iba najefektívnejší výrobcovia dosahujú zisk naopak vyššie ceny motivujú firmy vyrábať a ponúkať väčšie množstvo tovaru. 

Ponuku ovplyvňujú okrem ceny tovaru aj tieto faktory:

· technológia (ako, akou technologiou sa daný produkt vyrába)

· ceny vstupov (výrobných faktorov - práca, stroje, palivo, suroviny)

· ceny alternatívnych výrobkov, ktoré môže výrobca vyrábať s danými zdrojmi

· regulačné opatrenia (dane, kvôty, normy)

· organizácia trhu (stav konkurencie na trhu,..)

Technológia

Akékoľvek zlepšenie v technologických postupoch využívaných pri výrobe spôsobuje posun krivky ponuky doprava, pretože výrobcovia sú ochotní ponúkať väčšie množstvo tovarov pri daných nákladoch (napr. efektívnejšie spracovanie suroví.. napr. výroba elektriny vedie k zníženiu ceny energie - následne môže stúpnuť dopyt po el. Energie (podmienka ceteris paribus) - všeobecne povedaná každá zmena vo výrobe, ktorá znižuje celkové náklady a tým aj celkovú cenu, alebo úprava technologie, ktorá umožňuje pri tých istých nákladoch vyprodukovať väčšie množstvo produktov posúva krivku - doprava…. V opačnom prípade (napr. rast cien vstup, pokles produktivity - posun krivky doľava)

Ceny vstupov

Zníženie cien vstupov (napr. nižšie mzdy, nižšie náklady na suroviny, palivo, atď) vedie firmy k zvýšeniu vyrábaného a ponúkaného množstva pri daných cenách, pričom sa krivka posúva doprava. V opačnom prípade, rast cien vstupov posúva krivku doľava)

Regulačné opatrenia vlády

- niekedy sa pokladajú za vnútenú technologickú zmenu, ktorá nepriaznivo pôsobí na výrobcov (napr. povinnosť nainštalovať čistiace zariadenie pri výrobe chemických látok, povinnosť výrobcov umelých plastikových fliaš - tieto umelohmotné flaše vykupovať z trhu a spracovať… dodatočné náklady pre firmu). Vplyv regulačného opatrenia bude potom posúvať krivku ponuky doľava, pričom sa zníži ponúkané množstvo pri daných cenách (napr. opatrenia na trhu práce - tj. obmedzený pracovný čas zákonníkom práce, prísne bezpečnostné opatrenia pri práci - ochranné prostriedky,…)

Posun krivky - ponuky:

a) posun pozdĺž -  je vyvolaný len zmenou ceny vyrábaného a ponúkaného tovaru, pričom technológia, ceny vstupov a rozsah regulačných opatrení štátu zostáva nezmenené
b) posun doprava, doľava - je vyvolaný zmenou cien vstupov (cena práce - výška sociálneho zabezpečenia (odvodov),  cena surovín, technologický postup,..)

Rovnovážna cena.

Proces tvorby trhovej rovnováhy

Na príklade dopytu a ponuky je zrejmé, že výška ceny je dôležitejším faktorom pre kupujúcich (dopyt) ako aj pre predávajúcich (ponuku) - tí, upravujú svoje rozhodnutia - výrob rozhodnutia o tom či vyrábať, rozhodnutia o tom, či kupovať - cena je rozhodujúcim faktorom.

	Cena - P (Sk/ks)
	Dopyt - D (ks)
	Ponuka - S (ks)

	0
	200
	0

	10 
	160
	0

	20
	120 (bod B)
	40 (bod A)

	30
	80 (bod E)
	80 (bod E)

	40
	40 (bod F)
	120 (bod G)

	50
	0
	160



Cena, ktorá vzniká na trhu pôsobením ponuky a dopytu sa nazýva trhová cena. Priesečník krivky dopytu (D) a krivky ponuky (S) sa nazýva bod trhovej rovnováhy (E - equilibrium)

Rovnovážnu cenu možno charakterizovať ako cenu, pri ktorej sa ponúkané množstvo tovaru rovná požadovanému množstvu tovaru - pri rovnovážnej cene nevzniká ani nedostatok, ani prebytok. Rovnovážna cena má schopnosť vyčisťovať trh - market clearing - tj. za danú cenu sa predá všetko čo sa vyrobí.

· pri nižšej cene než je rovnovážna cena, požadované množstvo tovaru X prevyšuje ponúkané množstvo, z čoho vyplýva, že všetci kupujúci nebudú uspokojení. Vzniká nedostatok tovaru,  požadované množstvo presahuje ponúkané množstvo pri určitej cene - nadmerný dopyt … pozri body A a B
· naopak, pri akejkoľvek cene nad rovnovážnou cenou, ponúkané množstvo presahuje požadované množstvo (dopyt) - nepredaný tovar zostane na sklade, tj. nadmerná ponuka - vznikol prebytok … pozri body F a G
Voľný trh a cenová regulácia
Voľný trh znamená, že ceny sa určujú vzájomným vzťahom dopytu a ponuky

Cenovou reguláciou sa rozumejú vládne opatrenia alebo zákony, ktoré zabraňujú, aby sa cena prispôsobila trhu. Pri cenovej regulácii môže ísť o stanovenie:

a) maximálnej ceny (cenový strop)

b) minimálnej ceny

Pri zavedení maximálnej ceny (body AB) majú obchodníci zakázané (vládnym nariadením, zákonom) stanovovať vyššiu cenu, než je určená maximálna cena. Maximálne ceny sa zavádzajú v prípade nedostatku tovarov na trh, ktorý by mohol vyvolať príliš vysoké ceny - napr. obdobie počas vojny (alebo príklad maximálnych cien regulovaných štátom sú v súčasnosti ceny energií - voda, plyn, elektrina - odstraňovanie regulácie sa robí postupnou dereguláciou) 
Kým cieľom cenového stropu je znížiť cenu pre spotrebiteľov s nízkymi príjmami, cieľom zavedenie minimálnej ceny je zvýšiť cenu pre dodávateľov. Mnohé krajiny stanovujú minimálne ceny (body FG - vládne nákupy) na poľnohospodárske výrobky - tj. všetko čo sa nepredá na trhu vykúpi štát (ako príklad takéhoto postupu v praxi možno uviesť stanovenie ceny určitých poľnohospodárskych komodít (tovarov, produktov)  nad trhovú cenu v rámci Spoločnej poľnohospodárskej politiky EÚ)  - pozri si poznámky z hodiny 

· príklad grafického zobrazenie minimálnej ceny


Zhrnutie pojmov:

- substitučný tovar (produkt) - rast ceny produktu A (lístka na metro) zvýši dopyt po substitučnom produkte B (lístka na autobus - električku

- komplementáry produkt  - sú to produkty (tovary) navzájom kooperujúce (napr. čaj a citron, mlieko a kakao) rast ceny produktu A zapríčiňuje pokles dopytu po jeho komplementárnom (doplnkovom) tovare B

- nezávislé tovary - sú to produkty, při ktorých změna v dopyte při produkte A neovplyvní dopyt po produkte B 

- nedodržanie predpokladu "ceteris paribus" (ostatné premenné nezmenené) -  na ekonomické javy pôsobí viacero premenných (napr. preferencie, cena, dôchodok - príjem, reklama), preto ak chceme skúmať vplyv jednej premennej, musím odhliadnuť od ostatných činiteľov, ktoré vplývajú na danú skutočnosť - napr. analýza kriviek  dopytu a ponuky - napr. skúmame vplyv ceny dáždnika na odbyt dáždnikov, ale neprihliadam na skutočnosť či vonku prší alebo je sucho a svieti slniečko "Oskar vysmiaty"
Mikroekonomia  - skúma a analyzuje rozhodovanie i správanie jednotlivých trhových subjektov v podmienkach obmedzenosti zdrojov vzhľadom na potreby. Predstavuje tú časť ekonomickej analýzy, ktorá sa zaoberá správaním individuálnych ekonomických subjektov (domácnosti a firmy). Mikroekonomia vysvetľuje vzájomný vzťah ponuky a dopytu po jednotlivých statkoch a službách, ako aj výrobných faktoroch. Zaoberá sa tiež utvárania cien, a to v podmienkach dokonalej i nedokonalej konkurencie.

Makroekonómia - je časť ekonomickej teórie, ktorá sa zaoberá analýzou fungovania ekonomiky ako celku. Definuje, meria a analyzuje makroekonomické (agregátne) veličiny (napr. infláciou, nezamestnanosťou, výškou HDP, platobnou bilanciou, atď..). Predmetom makroekonomie je skúmanie celkovej úrovne produktu národného hospodárstva vytvoreného za určité obdobie, tempa jeho rastu, vývoja nezamestnanosti, vývoja cenovej hladiny, …

saturovať - uspokojiť

vzácne – limitované
Spotrebiteľský prebytok (surplus)
Predstavuje hodnotu, ktorú spotrebiteľ získava z tovaru, ale nemusí za ňu zaplatiť. Je to vlastne miera toho, o koľko viac by bol spotrebiteĺ ochotný zaplatiť za dané množstvo tovaru. Geometricky je to oblasť nad cenou, ktorú spotrebiteľ zaplatil, ale pod krivkou dopytu.





Consumer  surplus

Px

Px0 
             X0                      X
Príklad na vysvetlenie:

Predstav si, že si na púšti a si veľmi smädný. Za pohár vody by si dal aj 1000,- Sk. Vodu skutočne dostaneš, si ešte smädný, ale už menej. Teraz by si za 1pohár vody bol ochotný zaplatiť len 600,- Sk. Napiješ sa ešte viac, tvoj smäd sa znižuje, a cena 1 pohára vody sa pre teba tiež znižuje povedzme na 200,- Sk. V skutočnosti je cena pohára vody asi 1 Sk., ale tvoja subjektívne prisudzovaná hodnota, ktorú si dostal za 1Sk, čiže consumer surplus, je spočiatku 999 Sk, neskôr 599 Sk a napokon 199 Sk. 

Poznámka:

* tento dokument slúži ako doplnkový účebný text k predpísanej povinnej učebnej literatúre uvedenej v sylaboch predmetu
Otázky k tématickej časti 2:

· vysvetlite princípy trhového mechanizmus

· čo je trh

· aké druhy trhov poznáte

· charakterizujte základné úlohy trhu

· čo je vyjadruje cena

· čo je trhová rovnováha

· charakterizujte konkurenciu ako aj jej dôsledky

· vysvetlite na príkladoch formy konkurencie

· vysvetlite na príkladoch rozdiely medzi monopolom a oligopolom

· charakterizujte nedostatky trhu a vysvetlite na prikladoch rozdiely medzi nimi

· vysvetlite na príkladoch rozdiely medzi pozitívnymi a negativnymi externalitami

· čo sú to verejné statky, uveďte príklady

· ako štát zasahuje do trhového mechanizmu

· čo tvorí dopyt

· vysvetlite zákon klesajúceho dopytu, vysvetlite na príklade

· aké druhy dopytu poznáte, vysvetlite rozdiely medzi nimi

· charakterizujte faktory ovplyvňujúce kriku dopytu , vysvetlite ich

· zakreslite posuny kriviek dopytu a vysvetlite ich na príkladoch

· čo tvorí ponuku

· vysvetlite zákon rastúcej ponuky, vysvetlite na príklade

· aké druhy ponuky poznáte, vysvetlite rozdiely medzi nimi

· charakterizujte faktory ovplyvňujúce kriku ponuky, vysvetlite ich

· zakreslite posuny kriviek ponuky a vysvetlite ich na príkladoch

· vysvetlite proces tvorby rovnovážnej ceny – trhovej rovnováhy

· na grafe vysvetlite pojmy nadmerný dopyt, nadmerná ponuka, nedostatok, prebytok

· vysvetlite rozdiel medzi cenou tvorenou na voľnom trhu a cenovou reguláciou

· charakterizujte minimálnu cenu – a kedy vzniká

· na príklade vysvetlite minimálnu cenu - zakreslite do grafu

· na príklade vysvetlite maximálnu cenu - zakreslite do grafu
Príklady testových otázok:

· Tri základné ekonomické otázky, ktoré musí riešiť každá spoločnosť, sú ... ?

· Dopyt predstavuje množstvo tovaru, ktoré ... ?

· Ponuka predstavuje množstvo tovaru, ktore ... ?

· Podstatou zákona rastúcej ponuky je ... ?

· Ak trhová cena klesne pod úroveň rovnovážnej ceny, čo potom na trhu .... ?

· Ak sa zníži cena substitučného tovaru Y, potom čo nastane krivkou dopytu a cenou tovaru X ?

· Pohyb pozdlž krivky dopytu/ponuky je vyvolaný?

· Posun krivky ponuky doprava/doľava je spôsobený?

· Na voľnom trhu sú ceny určované?
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Vplyv stanovenia cenového stropu (maximálna cena)
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